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Ziel: Verbesserung der Suchergebnispositionierung.

Einleitung

Die Suchmaschinenoptimierung ist wegen der proprietaren Suchalgorithmen von den Marktfihrern

Google, Yahoo und MSN nur auf Basis von detaillierten Tests, langfristigen Beobachtungen und

Erfahrungen maglich.

Mittels einer ausfihrlichen Suchbegriffanalyse beziiglich Branche, Unternehmen und der Zielgruppe

wird in jedem Falle die Basis fir die weitere Planung von Inhalten, Seitenstruktur, Link-

Strategien/Kampagnen und deren Umsetzung geschaffen.

Eine langfristige Erhohung der Suchergebnispositionierung ist aus folgenden Griinden notwendig:

- Die Anmeldung der Seite bei Suchmaschinen und ahnlichen Plattformen ist nur ein erster Schritt
zur allgemeinen Kenntnisnahme der Seite

- Folgeseiten muissen erst gefunden und indiziert werden
(Indizierung heiBt die Aufnahme von Seiten in einen Suchindex)

- Durch dezentrale Netzwerke der Suchmaschinenbetreiber missen sich die Daten erst auf allen
Rechnern der Anbieter verteilen.

- DieIndizierung von unpopuldren Seiten dauert unverhaltnismafig langer.

- Langfristige Konsistenz, Aktualitat und Erreichbarkeit der Seite wird durch Suchmaschinen bei
der Platzierung positiv berticksichtigt

Ferner sind folgende Umsténde zu beachten:

- Die 1. Seite bei z. B. der Google-Suche kann bei keinem Suchbegriff garantiert werden

- Wahrscheinlicher ist die 1. Seite bei der Suche nach einer Kombination von zwei und mehr
Begriffen

- Eine vollstandige Indizierung der Website und gute Suchtrefferpositionierung kann bis zu einem
halben Jahr und langer dauern.

- Die Platzierung einer Seite kann haufig wechseln, weil die Kriterien der Suchmaschinen
permanent verandert werden und die Konkurrenz ebenfalls beriicksichtigt werden muss.

AufBlerdem ist eine Priorisierung von Maf3inahmen fir eine effiziente Optimierung erforderlich.

Die Optimierung betrifft je nach Anspruch folgende Merkmale und Mafinahmen:

- Integration der Suchbegriffe (Inhalte und URLSs]

- Domains und Verzeichnis-/Link-Struktur

- Bekanntmachung bei diversen  Suchmaschinen, Such- und Branchenverzeichnisse
(z.B. Google-Sitemaps)

- Kontrolle und Beobachtung

- Seitenlayout und Seitenstruktur

- Linkstrategien: Externe Partnerseiten, externe Verlinkung

- Werbung und Marketing

Notwendige Daten

Notwendige Daten fir die erste Einschatzung.
- Zielgruppe

- Branche

- Keywords

- Inhalte

- Konkurrenzseiten

- Domains, Server, Inhalte, ggf. Zugange
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1. Analyse und Planung

Zu der Analyse und Planung gehoren folgende Punkte:

- Analyse der Unternehmenscharakteristika , Zielgruppe und der Konkurrenzseiten
- Analyse der primaren Keywords

- Analyse der sekundaren Keywords

- Analyse der aktuellen Inhalte

- Analyse der Suchmaschinenergebnisse zu Suchbegriffen und Kombinationen
- Analyse der vorhandenen Inhalte

- Analyse der relevanten Suchmaschinen, Such- und Branchenverzeichnisse

- Analyse und ggf. Anpassung der Seitenstruktur

- Festlegung der Mafinahmen im Rahmen des Budgets

- Entscheidung, Planung und Vorbereitung weiterer Schritte

Aufstellung der primaren Keywords

- Zur eigentlichen Optimierung wie z.B. [Priorisierung)
- Verknipfung zu Sinn- und Bedeutungsgruppen
- Relevanz fur vorhandene Sprachen spezifizieren

Aufstellung der sekundaren Keywords

- Zur Kombinationssuche,
wie z.B. Events, Dubai, Berlin, Deutschland, Incentives (Priorisierung)

- VerkniUpfung zu Sinn- und Bedeutungsgruppen

- Relevanz fir vorhandene Sprachen spezifizieren

Sammlung von Unternehmensdaten

- Kernkompetenz [Priorisierung),

- Dienstleistungen,

- Zielgruppe (va. Orte]

- Anschrift etc.,

- Kurze Firmenbeschreibung (ca. 255 Zeichen)
- Lange Firmenbeschreibung,

- Titel [Seitentitel]
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Analyse der eigenen indizierten Seiten

- Url

- Platzierung

- Anzahl Konkurrenzseiten
- Keywordkombinationen,
- externe Links

Analyse der vorhanden Suchtreffer zu Keywords

Analyse der Top10 Seiten

Analyse der vorhandenen Inhalte

Auch interne/externe Links

Sammlung von Suchmaschinen/Such- und Branchenverzeichnisse

1

A

Google, MSN, MSNbeta, Yahoo, DMQZ, etc.
Ggf. prufen ob Domain schon angemeldet ist.

Zielgruppe

Alle folgenden Suchbegriffe sind auf eine vorige Zielgruppendefinition zu prifen.

1.2 Suchbegriffe

- Kategorisieren in Sprache(n], Sinnebene [Kategorie), Relevanz und Zuordnung zu Seiten.
- Mehrfachbenutzung von Wortkombinationen bei gleicher Schreibweise ist zu vermeiden.
- Singular- und Pluralschreibweise ist sinnvoll

- Die Namen der Navigationselemente sollten als Keywords berlicksichtigt werden.

- Synonyme

Sprache(n] Begriff Kategorie Relevanz Seite(n]
de_DE Keyword 1 Gruppe 1 [1-10] Seitel.html
Beispiel

de_DE Eventagentur Branche 7 index.php
de_DE Eventagenturen Branche 6 index.php
de_DE, en_EN Events Leistung 6 index.php, design.php
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Relevanz 8-10

- Kernkompetenzen
- Branche
- Firmenname

Relevanz 6-8

- Leistungen
- Produkte
- Standorte

Relevanz <6

- Referenzen
- Weiteres
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2, Programmierung

21 Entwicklung

Fir die Entwicklung einer fir Suchmaschinen optimierten Seite werden insbesondere fir Google
spezifische Richtlinien z. B. bei der Erstellung des Layouts, der Seiteinhalte etc. beachtet.

Zu diesem Zweck haben wir das MEDIATA Template-Framework entwickelt, um Layout, Inhalt und
Seitenstrukturen separat optimieren zu kdnnen.

Voraussetzung fur den Einsatz des Template-Frameworks ist das Hosting auf MEDIATA Servern.
Grundlegend fir das Layout ist natirlich das abgenommene Screendesign, das vorher nach lhren
Vorgaben, Wiinschen und unseren Erfahrungen entwickelt wird.

Hier finden wir im Gesprach fir Sie die geeignete Technik und Features.

2.2 Produktion

Die Seiten werden nach dem vorgegebenen Layout und Seitenstruktur unter Berlcksichtigung
Suchmaschinenrichtlinien und Google-Informationen erstelllt.

Fir einen htheren PageRank, der die Relevanz einer Seite zu einem Suchbegriff misst, sollten wir
Uber zusatzliche Inhalte, wie Seiten iUber Event-Locations etc. beraten.
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3. Integration

3.1 MaBnahmen

Diese PraventivmaBnahmen zur Suchmaschinenoptimierung beziehen sich unmittelbar auf die
Analyse und dienen insbesondere zur Suchroboter-Kenntnisnahme und sollten schnellstmaglich
realisiert werden.
Zu den Sofortmafinahmen gehdren folgende Punkte:
- Domainkonfiguration

3-Level-

- Inhalte
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